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Charakteristické znaky zvukovych médii
v porovnani s inymi médiami

Roc¢nik: siedmy; druhy (osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin; 5 vyucovacich hodin (osemrocné
gymnadzium)

Nadviaznost na iné tematické celky: Zdkladné druhy masmédii a ich
spolocensky vyznam z pohladu funkcii, aké plnia (5. roc. ; 1. roc. osemrocné
gymnazium)

Vychodisko:

V sucasnej dobe informac¢ného veku modernej civilizacie patria rozhlasové meédia
k vyraznym cinitefom modelovania hodnotovej orientacie ¢cloveka. Ak ma mlady
clovek v obdobi svojho vyvinu spravne chapat jeho vplyvy, potrebuje poznat
zakladné principy jeho fungovania, uvedomit si historické suvislosti ako aj
technické principy existencie tohto vyrazne vplyvného typu meédii (najma pokial
ide o komercné radia). Na zaklade tohto ucebného materialu bude mat ziak
zvladnutu zakladnu opornu os, na ktord moéze nabalovat dalSie informacie k
rozhlasovej problematike.

Ciele:
Ziak ma:

1. pochopit zakladnu charakteristiku a princip fungovania rozhlasovej
komunikacie, rozliSovat teoretické i praktické rozdiely v pojmoch rozhlas,
rozhlasové vysielanie, radio

2. vnimat Specifika rozhlasovej komunikacie v porovnani s inymi médiami,
uvedomit si podstatu rozhlasového principu zvukovosti s jednoznacnym
posobenim slova a hudby

3. poznat stru¢nu historiu rozhlasu vo svete i u nas

4. vnimat charakteristické znaky zvukovej technologie rozhlasovej nahravky
v sucasnosti v porovnani s minulostou, pochopit vyhody modernych
zvukovych nosic¢ov v porovnani so starS§imi predchodcami.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Na zvladnutie prvych dvoch cielov je potrebné vymedzit tri vyucovacie
hodiny. Na uvod ucitel vystizne, v zakladnych principoch, pripomenie Ziakom
zvladnutu teoretickul problematiku z 5. roénika v ramci tematického okruhu -
Zakladné druhy masmeédii, ich spoloc¢ensky vyznam - a zdoérazni podstatné
suvislosti (ak Ziaci neabsolvovali tuto ¢ast, bolo by vhodné v kratkosti priblizit
podstatu tejto témy o masmeédiach a jednotlivych druhoch vratane rozhlasu).
Zaroven ucitel podnieti otazkami malu diskusiu medzi ziakmi o problematike,
ktora ukaze, nakolko sa Ziaci orientuju v ¢leneni masmeédii.

Ucebny text pod nazvom Charakteristické znaky zvukovych médii je zamerany
na strucénu, ale podstatni charakteristiku rozhlasovej komunikacie ako
Specificky poddruh spolocenskej a medialnej komunikacie. Ziaci si vyraznejSie
zapaméitaju jej podstatu fungovania, predovsSetkym v suvislosti so Specifickymi



vlastnostami, ktorymi rozhlasové vysielanie disponuje. Ziak sa ma naudit
rozoznat zakladné charakteristické principy masovych médii a zaroven vediet
identifikovat Specifika rozhlasového vysielania. Tu je potrebné zdoéraznit
akustiky a audialny princip rozhlasového vysielania a vnimania zaroven. V tejto
suvislosti ma ucitel moznost na konkrétnych prikladoch (prinesenych na
zvukovom zazname) rozhlasovych relacii (napr. zo SRo) podnietit u Zziakov
chapanie podstatnych vlastnosti a rozdielov v rozhlasovom  vysielani a
ostatnych typov meédii ( pre SirSiu nazornost je vhodné, aby ucitel priniesol
ukazky inych typov meédii: napr. mladeznicky casopis - tla¢c na zddéraznenie
pisanej podoby, televizny zaznam z konkrétneho vysielania pre deti a mladez a
porovnat s rozhlasovou relaciou).

Osobitny doéraz treba dat na pochopenie akusticko-auditivneho principu, ktory
je zakladnym fundamentom rozhlasového fenoménu. Ucitel moze zadat ulohu
ziakom na doma alebo na hodine - precitat vybranym ziakom pripraveny
modelovy text do rozhlasového vysielania a zistovat reakcie v schopnosti
zapamatat si informaciu z pocutia vysielanej spravodajskej alebo inej napr.
publicistickej relacie.

Ucitel vysvetli ziakom zmysel hovorenej podoby lIudskej reci a jej mozZnosti
vyuzitia v rozhlasovom vysielani. Opat moéze vyuzit konkrétne ukazky, najmé ak
chce vysvetlit prchavost hovoreného slova, v kratkosti, vzhladom na samostatny
tematicky celok, spomenie hudobny princip v ramci rozhlasového vysielania.

V ramci tretej sucasti tematického celku ,Pociatky a sucasnost rozhlasu® ucitel
uvedie ziakov do zaujimavej historie vzniku rozhlasu vo svete a u nas,
pripomenie doélezité medzniky vo vyvine rozhlasu, vyuzije archivny
dokumenta¢ny material, fotografie, ktoré je mozné =zapozicat z archivu
Slovenského rozhlasu. Zaroven sa snazi podnietit Zziakov k pochopeniu
historického vyznamu vzniku tohto média pre sucasnost, aby si uvedomili, Ze
bez snahy prvych vynalezcov a zakladatelov by dnes nepocuvali radio. Na
dosiahnutie tretieho ucebného ciela ucitelovi postaci jedna vyucovacia
hodina.

Poslednou teoretickou sucastou celkou je struény a prehladny zaber na
techniku v rozhlase a spektrum zvukovych nosicov. Uc¢itel vymedzi dve
vyucovacie hodiny na dosiahnutie Stvrtého ucéebného ciela. V nadviznosti na
charakteristické Specifikum rozhlasu v prvej Casti ucebného textu ma za ciel
podnietit ziakov k pochopeniu zvukového principu rozhlasového vysielania.
Ucitel prostrednictvom ucebného textu priblizi historické susvislosti vo vyvine
zvukovotechnickych vymozZenosti rozhlasového vysielania slova a hudby.
Osobitny doraz kladie na sucasné moznosti technického zaznamu zvuku pri
nahravani rozhlasovych programov.

Vyznamnou sucastou teoretického vykladu o historii rozhlasu a zaroven
zaviSenim tematického celku by mala byt podnetna exkurzia do budovy
Slovenského rozhlasu (je vhodné realizovat tento spdsob praktickej vyucby aj
napriek teritorialnym vzdialenostiam, vedenie SRo vychadza v ustrety takémuto
zajmu. V nahradnej verzii mozno vyuzit technicku prehliadku lokalneho radia
v blizkosti regionu Skoly). V ramci tejto exkurzie mozno prepojit tematicky celok
o historii rozhlasu s poslednou tematickou castou zameranou na technicku
realizaciu rozhlasového vysielania a zaznamu. Pocas exkurzie mozu zZiaci nielen



zhliadnut archivne priestory, ale taktiez technické zariadenia, z ktorych sa
vysiela a pripravuje zaznam hudobnoslovného programu.

V ramci teoretického celku medialnej vychovy zameraného na rozhlasova
problematiku, treba osobitne zdoéraznit spolupracu rodicov a Zziakov. Ucitel
vysvetli Ziakom tento princip spoluprace a vyznam podielu rodic¢ov na pochopeni
problematiky. Rodicia, pripadne stari rodi¢ia mozu debatovat s detmi o rozhlase
a jeho historii, technike a najma moézu detom pribliZit svoje postoje a nazory na
rozhlasové vysielanie v porovnani s inymi médiami.

Materialno-didaktické prostriedky:
dokumentacny material z historie rozhlasu - fotografie, historické nahravky
z archivu, sucasné rozhlasové nahravky, a pod.

Literatara:
1. MARSIK, J.: Rozhlas — vychova - posluchaé. Praha : Univerzita Karlova.
1986.

2. McLUHAN, M.: Clovék, média a elektronicka kultura. Vybor z dila. Brno :
Jota, 2000.

3. MISLOVICOVA, S.: Jazyk na vlnach éteru. In: Spisovna slovencina a jazykova
kultara. Bratislava : Veda 1995.

4. SEFCAK, L. - DUHAJOVA, Z.: Dejiny slovenského novinarstva 1918 - 1968.
Bratislava : UK, 1999.

S. http:/ /www.slovakradio.sk

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Lehoczkd (FFUK
v Bratislave), marec 2005



Funkcia zvuku, hudby v médiach

Roc¢nik: sedmy; druhy (osemroéné gymndzium)
Casova dotacia: 5 vyucdovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Hudobné videoklipy a prezentované
hodnoty (7.roc.)

Vychodisko:

V sucasnej dobe dominuju moderné média. Su vyraznym modelom civilizacnej
orientacie predovSetkym pre mladu generaciu, posobia na emocionalny svet
moderného ¢loveka aj vdaka silnému podielu a vplyvu hudby prostrednictvom
vysielania. NajcastejSou fomou travenia volného casu mladych Tudi je podla
prieskumov sledovanie televizneho programu a pocuvanie hudby. Zaplnaju
volny ¢as takmer bezo zvySku vacS§iny mladeze. Ulohou hudby je vyvolat
emocionalny zazitok. A nasou ulohou je usmernit vnimanie tohto zazitku, vyuzit
rozumovu bystrost.

Ciele:

Ziak ma:

1. pochopit vyznam hudby pre cloveka a jej poOsobenie na prijimatela
a konzumenta

2. vnimat Specifikd hudobnej komunikacie v suvislosti s masmédiami,
uvedomit si  podstatu hudobného poésobenia v ramci dvoch mozZnosti
prezentovania a vnimania hudby: hudba v reprodukovanej podobe
a v priamej podobe "na zivo"

3. poznat, aku konkrétnu a nezastupielni ulohu plni zvuk a hudba
v jednotlivych médiach

4. vnimat hudbu spostredkovant meédiami ako vyrazovy prostriedok,
s jednoznaénym podsobenim zvuku a hudby na nas - teda uvedomit si, ako
vplyva hudba prostrednictvom meédii na vlastny zivot, na osobnost, na
emocie.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Hudba a média maju velku silu uptutat pozornost a formovat pocitovy i ndzorovy
vnutorny svet prijimatela. Ak mda mlady clovek vo vyvinovom obdobi sprdavne
chdapat zmysel vyuzitia hudobnej stcasti medidlneho programu, poznat zdkladné
suvislosti, potrebuje si uvedomit Sirokospektrdlny priestor pésobenia hudby v
roznych suvislostiach a naucit sa v konecnom doésledku kriticky usmernovat jeho
vplyvy.

V 1uvode tematického celku, venovanému problematike hudby, resp. zvuku
v meédiach je potrebné, aby wucitel priblizil Ziakom jednoznacny vyznam
posobenia hudby v Iudskej spoloc¢nosti ako nerozlucnej sucasti zivota c¢loveka
(prvy ucebny ciel)).

V prvej cCasti ucebného textu (druhy ucebny ciel) sa Zziaci oboznamia s
charakteristickym c¢lenenim vyuzitia hudobnej produkcie na hudbu pocuvanu
y»na zivo“ a reprodukovanu, ktora je charakteristicka v suvislosti s vyvojom a



rastom technickych moznosti meédii. UcCitel ma zorientovat ziakov v dvoch
zakladnych moznostiach vnimania hudby a to: v Zivom priamom kontakte
a v druhom pripade prostrednictvom najmasovejSej formy - v reprodukovane;j
podobe - teda médiami. V tejto suvislosti treba ziakom vysvetlit zakladné
zakonitosti zvuku a jeho sily v hudbe a vplyv na naSe zdravie. UcCitel rozvinie
diskusiu o skusenostiach ziakov s hudbou znejucou na zivych - priamych
stretnutiach s hudobnymi interprétmi, ako aj o moznostiach, ktoré vyuzivaju na
pocuvanie reprodukovanej hudby. Treba otvorene hovorit o negativnom vplyve
silného zvuku Sireného z reproduktorov v pripade nadmerného zatazenia.

Na splnenie prvych dvoch ucebnych cielov postacia jedna az dve
vyucovacie hodiny.

V nosnej, tretej sucasti textu, orientovanej posobeniu hudby v sucasnosti
v elektronickych médiach (rozhlas, televizia, film ucitel vysvetli ziakom (mali by
jej byt venované dve vyucéovacie hodiny) suvislosti vyuzitia a posobenia hudby
v médiach (treti a Stvrty ucebny ciel). Pritom treba poukazat na vSetky typy a
moznosti hudobnej sticasti vysielania a tvorby - vertikalne od rozhlasu, televizie
az po film a horizontalne od spravodajstva, cez publicistiku az po dramaticku
umelecku tvorbu. V suvislosti s tymto cielom je potrebné na hodine umoznit
ziakom vypocut si niekolko typickych ukazok z vysielania, ktoré vyberie, resp.
navrhne ucitel (na zaklade aktualneho vysielania ¢i z archivov). Ucitel by mal
zadat ziakom ulohy z ucebného textu a v Ciastkovom zavere porovnat moznosti
vplyvu hudby - to znamena pustit kratku ukazku so zvukom a tu istu bez zvuku
- ziaci by mali popisat v diskusii rozdiely v tom, ako dielo na nich zapodsobilo.

V mladych ludoch je potrebné rozvijat schopnost kritického hodnotenia
vysielanych programov a ich hudobnej stucasti. Na zaklade dobrych prikladov z
vysielania sa potom dokazu pozerat a vyuzivat hudobnu stcast médii v novych
vyznamoch. Nesmierne délezitym prvkom na dosiahnutie otvorenia kritickych
nahladov je forma diskusie. Tymto smerom treba orientovat aj komunikaciu
ucitela so ziakmi aj v ramci tohto ucebného textu. Deti a mladez si tento fakt
neuvedomuju, kym v nich rodi¢ia alebo ucitelia nevzbudia v zmysle urcitych
etickych zasad aplikacné suvislosti.

Hudba, ktora nas v dnesSnej modernej dobe sprevadza a ,prihovara sa“ nam
takmer pri kazdej prilezitosti prostrednictvom spektra médii a nimi
produkovanou hudbou, najviac oslovuje mladého cloveka. Tato prezentovana
hudba sa transformuje v naSom vedomi na urciti hodnotu, ktora je
sprievodnym pozitivnym cinitefom na ceste k poznaniu. Napr. zahfna nas
estetickou informaciou. Ziaci si potrebujua uvedomit vplyv hudby na svoj zivot
najmd cez funkcie a osobitosti hudby, ktorymi posobi na cloveka.
NajdolezitejSou vlastnostou a funkénou podstatou je estetické posobenie hudby
na naSe myslenie a citenie. Ziaci si potrebuju tuto vlastnost hudby nielen
uvedomit, resp. zapamaéatat, ale potrebuju ju pochopit, aby v kazdodennom rytme
Zivota a stretnutia sa s hudbou dokazali vedome pouzivat toto poznanie ako
urcity senzor pri vnimani hudby. Opéat je mozné vyuzit kratke ukazky ako vzor
a zaroven diskutovat na tuto tému so ziakmi.

V suvislosti s lepSim pochopenim problematiky by bolo vhodné a pre ziakov
nesmierne cenné zaviSit cely ucebny text praktickym stretnutim - pozvat do
kolektivu ziakov dalSieho odbornika - hudobného redaktora, hudobného
dramaturga z rozhlasu, televizie alebo filmovej spolo¢nosti, prip. reziséra, ktory
ma bohaté skusenosti s praktickou aplikaciou hudobnych programov, resp.



hudobného spestrenia vysielanych programov v danom meédiu, ktory by ziakom
mohol predstavit svoje odborné, profesionalne nazory na pracu s hudbou
v meédiach a zaroven vie o tejto praci s hudbou a jej zaradovanim do
jednotlivych sucasti vysielania putavo porozpravat mladym zaujemcom o tuto
problematiku.

Na stretnutie s odbornikmi sa ziaci vopred pripravuju, aby nielen pozorne
pocuvali, ale zaroven, aby boli i pripraveni klast otazky
a diskutovali o hudbe v médiach. Odporucame jednu vyucovaciu hodinu.

Materialno-didaktické prostriedky:

Nahravky vysielania, napr. spravodajsko-publicistického programu rozhlasu
(roznych radii) a televizie ako praktické ukazky vyuzitia hudby vo vysielani.
Dramaticka tvorba v médiach - rozhlasova hra, televizna hra, serial, filmy, (pre
deti a mladez, prip. univerzalny program so vzdelavacim zamerom).

Literatara:

Lohisse: Komunikac¢ni systémy. Praha 2003.

Pilka, J.: Zaostrené na hudbu. Bratislava : Opus, 1983.
Zasepa, T.: Média v ¢ase globalizacie. Bratislava : LUC, 2002.

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Lehoczkd (FFUK
v Bratislave), marec, 2005



Moje oblubené radio, moja obl'ibena rozhlasova
relacia

Roc¢nik: siedmy; druhy (osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 9 vyucovacich hodin; 8 vyucovacich hodin (osemrocné
gymnazium)

Nadvaznost na iné tematické celky: Verejnoprdavne a stikromné televizie

(5. rocnik.; 1. roénik osemrocného gymndzia), Redaktor a moderdtor v radiu (7.
rocnik; 1. rocnik osemrocného gymnazia)

Vychodisko:

Nielen na Slovensku, ale i vo svete je trend Sirokého spektra rozhlasovych stanic
od celoploSnych, regionalnych az po lokalne a ich programovej ponuky na
rozli¢nej informacnej, jazykovej a kultirnej urovni.

Mlady clovek podla prieskumov vyuziva vo velkej miere predovSetkym hudobnu
sucast vysielania radii, z tohto dovodu pocuva komeréné hudobné radia.
Informacny obsah je na druhom mieste, pripadne ho celkom ignoruje. NasSou
snahou je ukazat ziakom moznosti, ktoré ponuka siet rozhlasovych stanic.
Kedze z ponuky programov a relacii, vzhladom na velké pocty radii, je treba
vediet selektovat, illohou tohto ucebného celku by malo byt zorientovat mladych
Iudi vo vysielacej a programovej ponuke, zaroven naucit ich vnimat a rozoznat
rozdielne urovne niektorych médii a napokon zamernym vyberom kvalitnych
programov eliminovat ich negativny vplyv.

Ciele:
Ziak ma byt schopny:
1. vysvetlit dualny systém - verejnopravny a komercény princip radii,
2. rozoznat zakladny rozdiel v programovej ponuke Slovenského rozhlasu a
sukromnych radii
3. pochopit zakladné principy rozhlasového spravodajstva a rozhlasove;j
publicistiky
4. charakterizovat rozhlasové spravodajské a publicistické zanre a vysvetlit
rozdiely medzi nimi
5. selektovat z pocetnej ponuky radii podla programovej Struktury a
zamerania radia kvalitné a zaujimavé relacie,
6. neinklinovat vo svojom konzume vylucne k jednému radiu

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Taziskovymi ucebnymi cielmi v ramci tohto tematického celku su piaty a Siesty,
ktoré predpokladaju splnenie prvych Styroch ucebnych cielov. Dosiahnutie
tychto cielov sa sleduje na vSetkych vyucovacich hodinach. Prvy a druhy
ucebny ciel sleduje rast v ziackom poznani - uvedomenie si Sirokej palety
rozhlasovych stanic a ich programovej Struktury, predovsSetkym vzhladom na
moznosti, ktoré ponuka dualny systém vysielania. SU mu vymedzené tri
vyucovacie hodiny.



Skor nez zacne ucitel ziakom wvysvetlovat obsaznu problematiku systému
rozhlasovych stanic, v kratkosti ziakom pripomenie v suvislosti s historickym
vznikom rozhlasu jeho poslanie a vyznam (Gvodny tematicky celok) a prepoji
tieto vedomosti s novymi informaciami, zameranymi na typologiu rozhlasovych
meédii a problematiku obsahu vysielania.

Predovsetkym v uivode vysvetli Ziakom dualny princip fungovania médii a z toho
vyplyvajuce dvojzlozkové clenenie vo vnutri systému na verejnopravne a
sukromné radia. Hoci nie je podmienkou, aby ZzZiaci ovladali nazvy a Ccisla
zakonov ako aj inStittcii na udelovanie licencie, moze ucitel vo vyklade uviest
tieto konkrétne informacie, tykajuce sa zakona o Slovenskom rozhlase ¢. 255 z r.
1991 ako o verejnopravnej institucii a Rady o vysielani a retransmisii, ktora je
rozhodujuca pri udelovani licencii a podmienok pre fungovanie vSetkych
sukromnych radii. Kedze Slovensky rozhlas je jediny reprezentant
verejnopravnosti - rozhlasovej institucie v sluzbe verejnosti na Slovensku, je
dolezité, aby si ziaci uvedomili tuto skutoc¢nost a pochopili vyznam tohto
principu - nesluzit jednostrannému zaujmu, ale zaujmu celej spolo¢nosti v SR.
Vzhladom na historické predpoklady a vyvoj SRo do dnesSnej podoby je vhodné
ziakom wukazat podobné rysy konkuren¢ného systému verejnopravnych
rozhlasov a sukromnych radii v Eurépe (napr. Cesko, Rakusko a pod.).
Slovensky rozhlas je verejnopravna insStitucia (zabezpecuje vysielanie obsahovo
vyvazenych programov pre vSetky vekové, narodnostné a zaujmoveé kategorie
obyvatelstva na Slovensku), narodna informacna institacia (poskytuje aktualne
a neskreslené informacie pre slobodné vytvaranie nazorov), kulturna instittcia
(rozvija kultirnu uroven posluchacov) a vzdelavacia institticia. Ucitel ma Ziakom
vysvetlit Siroké moznosti aplikacie principu verejnopravnosti vo vysielani v ramci
vSetkych okruhov SRo. Tu je opat zaujimavé porovnanie so sukromnymi
radiami, ktoré nedisponuju takymi cielmi ako verejnopravny SRo - teda vyrabat
program pre vSetky kategorie posluchacov, Sirit vzdelanost, kultiru, umenie a
kultivovanu zabavu. AvSak i medzi sukromnymi radiami je velky rozdiel.
Pozname aj kvalitné programy sukromnych radii.

Je vhodné, aby sa ucitel postupne so ziakmi venoval jednotlivym okruhom SRo
a vysvetlil im zakladné charakteristiky tychto okruhov. Vzhladom na to, ze v
sUcasnosti mlada generacia velmi zriedkavo pocuva Slovensky rozhlas, je
potrebné vyuzit na charakteristiku vysielacich okruhov vopred pripravené
nahravky relacii, ktoré su typické, pripadne na hodinach priamo vyuzit aktudlne
vysielanie Radia Slovensko, Radia Devin, Radia Regina a Radia FM. Tieto
praktické ukazky su vyraznou pomockou pre pochopenie odbornosti redaktorov
SRo v realizacii programov pre Siroké spektrum posluchacov. Odporucame:
z Radia Slovensko predpoludnajsi blok Dobry den Slovensko, mladeznicku
relaciu Vecerna revue pre mladych, z Radia Devin relaciu Ranné ladenie, z Radia
Regina Kulturny magazin.

V ucebnom texte maju ziaci uvedené predovSetkym hlavné vysielacie okruhy
SRo, treba sa vSak pristavit aj pri ostatnych a vysvetlit ich vyznam:

-Rddio Patria  sa orientuje na narodnostné vysielanie pre madarskych,
ukrajinskych, rusinskych a romskych spoluobcanov.

-Radio Slovakia International pripravuje rozsiahle zahrani¢né vysielanie
v slovenc¢ine pre krajanov (v zapadnej a juznej Eurdpe, Amerike a Australii)
v zahrani¢i a zaroven v piatich svetovych jazykoch (kazdé vysielanie ma
samostatnu redakciu).
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-Najnovsi okruh Radio Inet bude pre ziakov urCite zaujimavym. Je to
najmodernejSi sposob vysielania prostrednictvom internetovej siete, prinasa
spravodajstvo, publicistiku a informacie o programe a podujatiach SRo.
Vzhladom na moznosti vybavenia Skoly pocitacmi je taktiezZ vybornou nazornou
ukazkou fungovania jedného z okruhov SRo.

Pokial ide o sukromné, resp. komercné radia - v ucebnom texte maju ziaci
uvedené strucné charakteristiky najpocuvanejSich multiregionalnych radii. Popri
vysvetleniach zakladnych principov sukromnych radii a jednotlivych
predstaviteloch je potrebné disponovat na hodine opédt typickymi ukazkami
z vysielania spomenutych radii. Ziaci pod vedenim ucitela maju tak moznost
nielen lepSie pochopit, ale i porovnat charakter oboch zakladnych typov
rozhlasovych meédii. Metéda diskusie o nazoroch ziakov na odpocuté relacie je
najvhodnejSou na vyjadrenie vlastnych nazorov a ich moznost posunut ich
k objektivnej charakteristike rozhlasovych meédii. Kedze vSetky spomenuté radia
vysielaju nepretrzite, nie je problémom odpocutie vysielania. Vzhladom na
obmedzeny rozsah su v texte uvedené najvyznamnejSie radia. AvSak nie je
prekazkou, naopak bolo by obohatenim, ak by wucitel zaradil do vykladu
a diskusie so ziakmi i niektoré regionalne alebo lokalne radio, ktoré je zname v
danom regione a prihovara sa konkrétnemu posluchacovi takpovediac z blizkeho
okolia. Ziaci mozu ako ulohu spisat harmonogram vysielania oblubeného radia
(ucitel dava pozor, aby boli vSetky zastipené), informovat, aké relacie radio
v ktorom case ponuka a ¢o ponukaju odpocuté relacie.

DalSia cast textu je orientovana na charakteristiku a oboznamenie Zziakov so
zakladnymi pojmami od vysielania, cez relaciu az po zaner. Kedze mladi I'udia
zvyCajne nevnimaju vysielanie cez prizmu odbornej typologie relacii a ich
obsahu, je potrebné pristavit sa pri tejto problematike podrobnejSie. VSeobecné
zanrové cClenenie je potrebné dokladovat vystiznymi ukazkami, aby Ziaci mohli
nazorne sledovat a pocut, aka podobu ma konkrétny Zaner.

Ziaci potrebuju pochopit, ze ak sa "prizra" blizSie, vysielanie nie je len hudba a
"Cosi odrozpravané", ale ze to sprievodné slovo redaktora alebo moderatora je
urcené jemu - posluchacovi. Cez blizSie nahliadnutie do teoérie si budu moct
vytvorit lepsSi obraz o zlozitosti praci v radiu. Vyraznou pomoéckou su ukazky z
roznych radii a relacii.

Dve vyucovacie hodiny v ramci splnenia tretieho a Stvrtého ucebného ciela
venuje ucitel spravodajstvu. Okrem teoretického vykladu charakteristiky a
triedenia spravodajskych materialov je rovnocennou sucastou odpocutie
spravodajskej relacie zo Slovenského rozhlasu a niektorej oblibenej komercnej
stanice. Ucitel da moznost Ziakom zvolit si z velkého poctu sukromnych radii.
Kvoli prehladnosti vyskytu zanrov v danej spravodajskej relacii je potrebné
disponovat nahravkou a vyuzit ju podla potreby a zaujmu ziakov i viackrat.
Ucitel sa snazi vysvetlit Zziakom, Ze kazda redakcia, resp. kazdé radio si urcuje
systém tvorby relacie, to znamena systém zaradovania prispevkov, moderacie i
samotny rozsah relacie. Ziaci si maju zapamétat obsah a samostatne na zaklade
vykladu teorie spravodajskych zanrov urcit pocet a typy odvysielanych
prispevkov v relacii. Uzitocné by bolo, aby si vSimli rozdiely v obsahu tém -
uvedomili si, v ¢om spociva komercénost sukromnych radii.

Ucitel rozvija diskusiu o nazoroch na rozsah, charakter spracovania tém i prejav
redaktorov. Na nasledujucej hodine ziaci prinesu vlastné spravodajské materialy
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zo zvolenej problematiky, ktora im je blizka, aby vznikla kratka a rozsSirena
sprava na tu istu tému.

Dalsou ulohou ucitela v ramci spominanych cielov je oboznamit ziakov s
publicistikou v rozhlase, ktora je podstatne rozsiahlejSia a narocnejSia nielen na
pripravu, ale i realizaciu a napokon aj na samotné sustredené pocuvanie. Ucitel
moze pre splnenie tohto ciela vymedzit dve az tri vyucovacie hodiny.
Vyucovaciu hodinu by mal zacat kontrolou ulohy 2z predchadzajucej
spravodajskej problematiky - konkrétnych prikladov vlastného spravodajstva.
Povzbudzuje zaujem ziakov o iniciativne zapojenie sa do tvorby. Spolo¢ne na
hodine sa moézu pokusit urobit vzajomné spravodajské rozhovory.

Vyklad publicistickych zanrov je zlozitejsi, je vhodné ho rozclenit. Ziakom treba
zdoraznit, ze spravodajstvo tvori nielen opornu os vysielania, ale i zakladny
stavebny kamen kazdého publicistického materialu. Publicistika v rozhlasovom
vysielani ma rozsiahlejSiu podobu, zaroven je ukazkou Sirokého spektra
redaktorskych tvorivych moznosti vyjadrit nazor, myslienku - je narocnejSia
nielen na tvorbu, ale aj na poc¢uvanie - pozornost posluchaca, schopnost vnimat
rozsiahlejSie texty ¢i mySlienky, vyjadrené nazory a postoje k udalostiam
a témam, ktoré su pre nas zaujimavé ¢i dolezité. Ziaci potrebuju mat predstavu
o jednotlivych zanroch obohatenu konkrétnymi prikladmi a samozrejme
i vlastna tvorba obohacuje ziakovo poznanie irozvijanie jeho schopnosti
a zrucnosti. Tieto publicistické zanre najdeme predovSetkym v relaciach Radia
Slovensko, Radia Devin a Radia Regina, vo vysielani sukromnych radii sa
vyskytuju v Radiu Lumen, Twist, Expres, Okey a v niektorych regionalnych
radiach. Pokial ide o umelecko-dokumentarne zanre, je vhodnou prilezitostou
predstavit ziakom narocnejSie vysielanie predovSetkym Radia Devin, ale i Radia
Slovensko ¢i Radia Regina. Kedze k typickému obrazu vysielania Slovenského
rozhlasu patria rozhlasové hry (Specificky a rovnocenne pre mladého
posluchaca), je zakomponovany tento mimopublicisticky Zaner do ucebného
textu. Podla zaujmu ziakov mozZno tento zaner taktiez podlozit nazornou
ukazkou.

Pomocou teoretického vykladu ucitela, a ucebného textu o tejto problematike
a zaroven pod vplyvom odpocutia mnozstva nahravok i priameho vysielania
predovsetkym zo stanic SRo mozno predpokladat zvySenie zaujmu o vysielanie
slova v radiach, resp. Ze sa rozSiri obzor nahladu na radia a ich vysielanie -
zmeni sa kvalitativny pohlad, nazor Ziaka na vysielanie.

Zaver celého ucebného okruhu na tému: moje oblubené radio, moja obltibena

stanica (jedna vyucovacia hodina) by mal patrit bohatej a podnetnej diskusii

ziakov pod vedenim ucitela o moznostiach pocuavat rozlicné radia, relacie, zanre,

podla moznosti doplnené poznatkami a vlastnymi skusenostami odbornika

napr. z regionalneho alebo lokalneho radia, dostupného v okoli Skoly resp. obce,

ktorého mozno pozvat na besedu.

Oporné body diskusie:

- povzbudit Ziakov, aby vyjadrili svoje nazory, poukazat na Siroké moznosti,

-vyhladavat iba jednostranné hudobné vysielanie znamena ochudobnit seba o
noveé zazitky a poznatky

-pomoct pochopit Sirku vysielania radii

-rozsirit a spestrit svoj konzum hudobnych relacii/rozhlasovych stanic.
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Materialno-didaktické prostriedky:
rozhlasovy prijimac, internet, nahravky na magentofonovej kazete, resp. na inom
nosici, a pod.

Literatura:

1. BRECKA,S.. Média v slovenskej republike. Trnava : UCM, FMK, 2002.

2. MARSIK, J.: Uvod do teérie rozhlasového programu. Praha : UK, 1995

3. MISTRIKOVA, Z.: Vyvoj sukromného rozhlasového a televizneho vysielania
na Slovensku. Bratislava : Asociacia nezavislych rozhlasovych a
televiznych stanic Slovenska, 2000.

4. JENCA, I.: Ako zvladnut..zaklady rozhlasového spravodajstva, Bratislava :
SRo, 2001.

5. ZASEPA, T.: Média v case globalizacie, Bratslava : Lu¢, 2002.

6. http://www.slovakradio.sk

© Stdatny pedagogicky ustav: Spracovala: PhDr. Viera Lehoczkd (Katedra
zurnalistiky FFUK, Bratislava), marec 2005
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Redaktor a moderator v radiu

Roc¢énik: siedmy, druhy (osemroéné gymndzium)
Casova dotacia: 5 vyucovacich hodin

Nadviadznost na iné tematické celky: Hrdina z filmu, osobnost televiznej
obrazovky - moj vzor a idol (6. rocnik; 1. ro¢. osemrocné gymnazium); Moje
oblubené radio, moja oblubend rozhlasova reldacia (7. rocnik; 2. ro¢. osemrocné
gymndazium)

Vychodisko:

Rozhlasové meédia tvoria vyznamny a vplyvny fenomén pri formovani a
ovplyvnovani postojov a nazorov - hodnotovej orientacie Iudi. Stale vyraznejSie a
nastojcivejSie vstupuju do nasho sukromného i spolocenského zivota. Preto je
velmi dolezita otazka vnimania obsahu vysielania radii, ktoré je urcené velkému
poctu prijimatefov, ku ktorému patri i mlada generacia. Velka cast
zodpovednosti je v rukach samotnych redaktorov a moderatorov, ktori maju
posobit na posluchaca nielen informativne, ale predovSetkym v zmysle etického
kodexu v médiach.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

1. pochopit zakladnu charakteristiku a suvislosti rozhlasovej profesie redaktora
a moderatora, ich vyznamny podiel na rozhlasovom vysielani

2. rozpoznat principy a vzajomné vazby rozhlasovej tvorby redaktora, vnutornu
Strukturu tvorivej prace redaktora a moderatora a jej organizaciu

3. rozoznat kvalitné / nekvalitné posobenie rozhlasového moderatora a
redaktora na posluchaca v zmysle zasad spisovného jazyka, Stylu a etickych
noriem

4. vytvarat si vlastny nazorovy model, kritické stanovisko k poc¢uvanym relaciam
v suvislosti s osobnostou redaktora a moderatora

S. pochopit princip fungovania spatnej vazby zo strany prijimatela — posluchaca.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Ucebny text Redaktor a moderator v radiu je uréeny na zvladnutie problematiky
v ramci piatich vyucovacich hodin. Predchadzajuci ucebny celok pod nazvom
Moje obltubené radio, moja oblibena rozhlasova relacia (taktiez pre 7. rocnik)
priamo nadvézuje a suvisi s témou redaktor a moderator. Na uvodnej hodine
ucitel ziakom pripomenie podstatné suvislosti z predchadzajucej témy, spoloc¢ne
preberu kltcové otazky, na konkrétnych prikladoch radii a ich osobnosti, za
pomoci ziakov plynule prejde k charakteristike rozhlasovych moderatorov a
redaktorov. V suvislosti s informaciami o profesiach rozhlasového redaktora a
moderatora treba ziakom zdoraznit, ze nie kazdy ma predpoklady na profesiu
moderatora, hoci dneSna doba meédii preferuje tuto oblast ako dominantnu a ak
sa niekto rozhoduje ist touto cestou realizacie, je potrebné, aby si uvedomil, ze si
vyzaduje odborné vysokosSkolské vzdelanie. Ako priklady treba predovsetkym
uvadzat erudovanych redaktorov a moderatorov vo verejnopravnom Slovenskom
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rozhlase, ktori su neustale podrobovani redaktorskym a najm& moderatorskym
skuskam kvality.

Za taziskové ucebné ciele tohto tematického celku sa povazuju treti, Stvrty a
piaty ucebny ciel. Dosiahnutie tychto cielov sa predpoklada, ked ucitel na
kazdej vyucovacej hodine preberie urcité aspekty problematiky v tomto zmysle:
Ucebny text orientovany na pochopenie prdce redaktora a moderdatorov radia ma
pomoct naucit sa chdapat a vnimat rozdiely v jednotlivych rozhlasovych
povolaniach a zdroven rozliSovat kvalitu vysielaného zvukového programu
moderdatorom a redaktorom, pochopit moznosti spdtnej véizby zo strany publika,
konkrétne ziaka.

V suvislosti s vykladom casti textu - tykajucej sa zakladnych charakteristik
povolani v rozhlasovej praxi, ucitel pripomenie ziakom pribuznu tematicku
oblast zo 6. ro¢nika zameranu na problematiku osobnosti televiznej obrazovky.
Ak neabsolvovali tuto problematiku, iba v kratkosti vysvetli suvislosti.
V navodenej diskusii so ziakmi porovnava povolanie redaktora a moderatora
v rozhlase a televizii (najlepSie na konkrétnych prikladoch na zazname napr. na
kazete), pricom zdoraznuje zasady kvalitnej jazykovej i odbornej tirovne v oboch
druhoch ¢innosti.

V dalSej casti tematického celku na nasledujucich dvoch vyuéovacich
hodinach ucitel sustredi pozornost Zziakov na proces rozhlasovej tvorby
redaktora (v zmysle splnenia prvého a druhého ucebného ciela). Rozhlasova
tvorba predstavuje Siroku Skalu pomerne zlozitych programovych c¢innosti,
zurnalistickych foriem a tvorivych postupov (v ucebnom texte maju uvedené
najzakladnejSie principy v zostrucnenej verzii). V tejto suvislosti chceme
zdoraznit, ze Slovensky rozhlas v ramci vysielania hlavnych programovych
okruhov (Radio Slovensko, Radio Regina, Radio Devin a Radio FM) poskytuje
dostatok relacii ako ucebného materialu vo forme praktickych ukazok na
pochopenie vyzadovanych kvalit redaktora a moderatora.

V ramci tychto hodin ucitel zopakuje zasadné informacie z predchadzajucich
vyucovacich hodin a metoédou odposluchu konkrétnych nahrdvok reldcii zo
Slovenského rozhlasu a komerénych rdadii ziakom demonsStruje narocnost
moderatorskej a redaktorskej cinnosti. Na jednotlivych prikladoch ucitel
charakterizuje a vysvetli jednotlivé principy tvorby v rozhlase, zaroven preberie
podla ucebného textu so ziakmi principy redakcénej prace v rozhlase.

Vyraznym prvkom tejto tematickej oblasti je orientacny signal pre ziakov
s cielom pomoct im zorientovat sa v labyrinte ponuk rozlicnej kvality a Girovne,
ktoré moze ucitel realizovat na konkrétnych prikladoch z vybranych odpocutych
rozhlasovych relacii. Na vybranej vzorke sa snazi analyzovat principy kvalitnej
redakcénej a moderatorskej prace. NajlepSie ziaci pochopia tému, ked im ucitel
na konkrétnych prikladoch demonstruje kontrast v praci
moderatorov/redaktorov sukromného radia napr. Fun radia a verejno-pravneho
radia FM zo Slovenského rozhlasu. Spolo¢ne so ziakmi preberie kontrolné otazky
z prvej Casti ucebného textu s cielom vytvorit dostatoény priestor, aby kazdy
ziak mal moznost vyjadrit svoj nazor.
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Pritom si vSima reakcie ziakov a pripadne aj ich vlastné poznatky o urovni
novinarskej profesie v Slovenskom rozhlase a v sukromnych radiach, mapuje
zaujem ziakov o konkrétne moderatorské prejavy, moderatorov ako osobnosti a
vzory. Vhodné by bolo doplnit aj clanky 2z tlace (vystrizky), kde redaktor
prezentuje svoj pracovny den. To by malo ziakom priblizit organizaciu prace v
radiu.

Problém etiky v médiach je velmi Siroky. Dotyka sa vSak aj osobnosti redaktora

a moderatora, jeho spravania sa pri ziskavani informacii a volbe ich zverejnenia.

Neutralita a objektivita patria medzi hlavné zasady novinarskej etiky.

NajdolezitejSie zasady etiky v praci redaktora a moderatora je mozné zhrnut do

zakladnych bodov a naucit ziakov reagovat na nevhodné prejavy redaktorov

a moderatorov (v zmysle piateho ucebného ciela). Redaktor sa pohybuje

v priestore roznych vplyvov a vztahov, pracuje s informaciami a je pod casovym

a priestorovym stresom. NajcasteSie neetické pristupy su:

- zamlcCanie pravdy, s cielom roznecovat senzacie

- zverejnovanie neoverenych informacii (informacny chaos ¢asto neumoznuje
prijimatelovi rozli§it faloSné informacie od pravdivych)

- zamerné falosné informovanie (klamstva) ako nastroj manipulacie

- agresivny slovnik (nadavky, wurazlivé vyrazy, dvojzmyselné narazky,
ponizovanie) a jazykové konStrukcie (zauzivané slovné oznacenia, slovna
Struktara) maju silny vplyv na spolocenské vedomie, manipuluju s
predstavami a mienkou I'udi o délezitych otazkach

- metdda zdanlivych autorit s cielom pritahovat pozornost k danému meédiu.

V casti venovanej novinarskej etike v rozhlasovej moderacii si ucitel opat pomoze
konkrétnymi prikladmi z relacii. Spolocne so ziakmi treba hladat vhodné
rieSenie problému etiky v rozhlasovom vysielani. Ziaci sa musia zoznamit s
principmi a prejavmi neetického spravania sa redaktorov. Problematiku uzavrie
diskusia ziakov o tom, ¢o patri a ¢o nepatri do moderatorskej profesie, ako by si
predstavovali profesionalneho moderatora.

Medzi doélezité metody prace so ziakmi v ramci tematického celku by mala byt
beseda ziakov s redaktorom, moderatorom - odbornikom z rozhlasovej praxe.
Beseda by mohla uzavriet tematicky celok. Ucitel vedie diskusiu, predstavi
osobnost z radia, vyuzije osobnu vypoved hosta z vybranej rozhlasovej stanice,
ktora reprezentuje kvalitu tejto profesie na podporenie hlavnych téz ucebného
textu (vzhladom na mnozZstvo celoStatnych, nadregionalnych a regionalnych
radii by nemal byt problém vo vybere).

Materialno-didaktické prostriedky:
odvysielané rozhlasové relacie, ¢lanky z tlace (vystrizky)

Literatura:

1. McLUHAN, M.: Clovék, média a elektronicka kultura. Vybor z dila.
Brno : Jota, 2000.

2. MISLOVICOVA, S.: Jazyk na vlnach éteru. In: Spisovna slovenéina a jazykova
kultara. Bratislava : Veda 1995.

3. Sindelat, D.: Esteticka vychova a hmotna kultura. Praha 1976.
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4. Etika zurnalistiky a tlacové rady. Zbornik medzinarodnej konferencie. SSN.
Bratislava. 1997.

© Stdatny pedagogicky ustav: Spracovala: PhDr. Viera Lehoczkd (Katedra
zurnalistiky FFUK, Bratislava), marec 2005
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Zabavné a zabavno-sutazneé relacie v televizii

Roc¢nik: siedmy, druhy (osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin, 5 vyucovacich hodin (osemrocné
gymnazium)

Nadviaznost na iné tematické celky: Reality -TV (2. roc.; 4. rod.
osemrocné gymnazium), Zakladné druhy masmédii a ich spolocensky vyznam
z pohladu funkcii, aké plnia (5.roC.; 1. ro¢. osemrocné gymndazium)

Vychodisko:

Sucasna televizna produkcia ponuka Siroku paletu réznych druhov a typov
zabavnych a zabavno-sutaznych relacii roznej kvality. Relacie vysielaju televizie
zvacSa v prime time, v Case, kedy je najvacSia divacka sledovanost. Takéto
relacie, aj ked nie su priamo urcené divakom v ziackom veku, zZiaci sleduju
a patria medzi ich najobltubenejSie. Typické je, ze im chyba citlivost voci
vyuzivanym prostriedkom humoru a zabavy. ZvacSa ide o narazky na sexualitu,
zosmieSnovanie prisluSnikov narodnostnych a etnickych menSin, vyuzivanie
neslusnych vyrazov, ¢i dokonca vulgarizmov.

Aj ked je v televizii mnozstvo zabavnych relacii, v podstate sa divaci s vyberanym
vkusom nemaju na com zasmiat. Je dolezité, aby ziaci ziskali kritéria, ako
odlisSovat kvalitnt zabavu od nekvalitnej, hlavne v suvislosti s plnenim mravnej
a vychovno-vzdelavacej funkcie média.

Ciele:

Ziak:

1. zaujima hodnotiaci postoj k zabavnym a zabavno-sutaznym relaciam
v televizii podla plnenia ich mravnej a vychovno-vzdelavacej funkcie

2. pri sledovani zabavnych a zabavno-sutaznych relacii dokaze rozliSovat medzi
kvalitnou a nekvalitnou zabavou

3. selektuje televizne zabavné relacie, pricom uprednostnuje tie, ktoré
nepouzivaju nadavky, urazky, zosmieSnenia, sexualne narazky

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Uvodnym vstupom do tematického celku by mali byt otazky v texte, kde Ziaci
vymenuju, aké zabavno-sutazné relacie sleduju a aké prostriedky televizne;j
zabavy uprednostnuju. Nazory ziakov je mozné sprehladnit na tabuli. Aktivita,
ktora by mala vyvolat diskusiu so ziakmi, je prehladovou, na zaklade ktorej
ucitel ziska informacie o ziackom konzume prislusného televizneho formatu.
Tiez predstavuje vychodiskové poznanie Zziackej citlivosti k nezelanym obsahom
v relaciach tohto typu.

V priebehu tuvodnej, ale inasledovnych hodin, v ramci ktorych sa sleduje
splnenie vSetkych vymedzenych cielov, by mali Ziaci prebrat zabavné relacie,
s dorazom na relacie s prvkami reality Sou, ako skryta kamera, hudobno-
zabavneé relacie, zabavno-sutazné relacie. Kazdy programovy typ by mal byt
ziakom prezentovany za pomoci konkrétneho prikladu (kratkej televiznej
ukazky), ktory si vopred ucitel pripravi. Ziaci by od zaciatku mali byt
oboznameni s podstatou funkcie televizie, a to zabavnej, mravnej i vychovno-
vzdelavacej.
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Taktiez by mali pochopit, Ze v jednom type programov nachadzaju naplnenie
vSetkych troch funkcii televizie. Zabavné relacie, hoci je ich podstatou divakov
zabavit (zdbavna funkcia meédii), by mali spinat ur¢ité etické kritéria (mravna
funkcia médii) v sulade s vychovou a vzdelavanim (vychovno-vzdelavacia funkcia
medii), ktoré neformalnym sposobom poskytujua. Televizia ako
masovokomunikacny prostriedok (je schopna zasiahnut mnozstvo Iudi) vplyva
na ludské spravanie, postoje, intelektovy rozvoj, zivotny Styl. Sprostredkovava
ziakom wurcité formy, normy spravania, ktoré svojim spdsobom prezentacie
schvaluje, alebo popiera.

Moze ist o vzorové sposoby spravania, alebo naopak. Dolezité je, aby si ziaci
uvedomili, na ¢om sa divaci smeji a preco.

Najméa v relaciach typu skryta kamera su predmetom zabavy pre divakov
situacie, ktoré z pozicie postihnutych na zasmiatie nie su. Ich reakcie (ako napr.
bolest, ..) niekedy vidime, no velakrat su zostrihané. Takéto pripady nam relacia
poskytuje ako sled vtipnych obrazkov, pricom désledky st zamlcané. Divak si
ich moéze domysliet, no niekedy nestihne. Pokrokom je, ked ucitel dosiahne, aby
sa ziaci nad takymito reakciami postihnutych udi zacali zamyslat a zistili, ze to
- na ¢om sa smeju, vobec nie je na smiech. Urcite by neboli radi, keby sa dostali
do podobnych bolestivych ¢i pre ne trapnych situacii. Savisi to aj s vychovou
ziakov k empatii a prosocialnosti. Rovnako tiez by si mali uvedomit, aky
dlhodoby vplyv by mohli mat aj takéto medialne zazitky, pokial sa k nim od
zaCiatku nepostavia kriticky. Samozrejme nie vylucne, ale urcitym spoésobom
mozu prispievat média k podpore nespravnych foriem spravania (ako napr.
Skodoradosti, ustipacnosti) aj v realnych zivotnych situaciach. Napriklad
nehoda spoluziaka, alebo nejakého starSieho cloveka, ¢i reakcie bezdomovca
mozu im pripadat ako dovod na zasmiatie. Aj to su dosledky (samozrejme nie
vyluéne) formativneho (vychovného) vplyvu médii, ktoré by si mali uvedomit. Ako
pomocku ucitel vyuziva konkrétne medialne ukazky.

Ziaci by mohli zacat kriticky vnimat dalSie vyuzivané prostriedky humoru
a zabavy vV televiznych relaciach. V relaciach typu ,Aj mudry schybi“ sa
smejeme na nevedomosti l'udi.

V zabavnych relaciach typu Uragan ide o narazky na sexualitu,
zosmieSnovanie prisluSnikov narodnostnych a etnickych mensin,
vyuzivanie nesluSnych vyrazov, &i dokonca vulgarizmov. Ziaci by mali
pochopit, ze to ma za dosledok - zniZenie vkusu a ¢o do zabavy Sirokého
publika, dokonca kulturny a hodnotovy tipadok cloveka (to musi ucitel ziakovi
vysvetlit pristupnym sposobom).

Tyka sa to napriklad pouzivania vulgarizmov, nadavok, ktoré su takmer
permanentnou sucastou zabavnych relacii nielen v televizii. Takéto vyrazy
uroven cloveka nepozdvihuju, naopak znizuju. Je dolezité zistit, ako ziaci
zmysSlaju o tejto téme, lebo s tymto faktom sa stretavaju v realite velmi Casto.
Ucitel by sa mal snazit Ziakov nasmerovat, Ze nie je prejavom velkosti vyuzivat
takéto slova, ale prave naopak.

Vedieme ziakov k pochopeniu, Ze nie vSetky témy su vhodné na zabavu.

Su citlivé témy, ktoré by sa nemali stat predmetom humoru, alebo ich vyuzivat
len s velkym jemnocitom. Téma ludskej sexuality, je nenadarmo intimnou
témou cloveka a jej zosmieSnovanie v roznych podobach je neddstojné cloveka,
ktory si uvedomuje jej hodnotu.
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Rovnako zobrazovanie Iudskych vztahov: rodinnych, priatelskych, manzelskych,
téma vierovyznania ¢loveka - to su citlivé témy, kde je mozné lahko skiznut do
urazok, pokial humoristi nevolia citlivy pristup.

Je nepripustné zosmieSnovat prislusnikov etnickych narodnostnych mensin, len
kvoli prisluSnosti k nim. Désledkom moézu byt v realite Zivota prejavy nezdravého
nacionalizmu (pocit nadradenosti jedného naroda nad druhym), nie pripustného
patriotizmu (primerana hrdost byt prislusnikom urcitej narodnosti).

Ziaci by sa mali naucit rozliSovat, ¢o je vhodné na zabavu a ¢o nie. Pochopit, ze
humor by mal prinasat aj isté poucenie, mal by byt inteligentny.

Je dobré nechat sa zabavit, ale je treba aj vlastnit urciti mieru citlivosti.

V ramci hry, scénky uvedenej v u¢ebnom texte medzi tlohami, ktora moéze trvat
aj celu vyucovaciu hodinu, by mali ziskat urc¢itt mieru citlivosti v zobrazovani
citlivej témy humornym spésobom.

Stretnutia prislusnikov réznych narodnosti je mozné zobrazit nedostojne (jeden
je najmudrej$i, druhy najhlupejsi), alebo naopak zvolit motiv, kedy si obaja
nerozumeju na zaklade jazykovej bariéry - neurazlivym sposobom.

Ziaci mozu scénky nahrat na videokameru a analyzovat ich. Pre ucitela sua
namety ziakov zaujimavé a tiez pozoruje mieru ich citlivosti. Ziaci by mohli
porovnavat vlastné zobrazenia s tymi, ktoré zachytili v médiach a hladat rozdiely
vo vhodnosti témy a jej spracovania podla etickych kritérii.

Rovnako rolovej hre, v ktorej sa ziaci maju zahrat na medialnych kritikov, je
mozné vymedzit celti vyucovaciu hodinu.

Scénku a rolovi hru realizujeme v suvislosti s prvym a druhym ucebnym
cielom.

Specialnym typom zabavnych relacii su vedomostno-zabavné relacie, ktorych
cielom je zabavit, ale dokazu tiez rozvijat poznatky a znalosti divakov. Okrem
zabavy prinasaju i poucenie. V tomto type relacii by mali odhalit iny spodsob
zabavy - vyvolany napdtou atmosférou v suvislosti s vyhrou, sutazivostou.
Oblubenym je Milionar ¢i Super kviz. Ziaci by mali hovorit o svojich motivoch
sledovanosti tychto relacii, pochopit tlohu dramaturgie pre obltibenost tychto
relacii u divakov.

Ucitel sa snazi ovplyvnit Ziakov postoj k zabavnym relaciam, aby si uvedomili
dolezitost kultivovanej zabavy, Co suvisi s plnenim zabavnej, ale i mravnej
a vychovno-vzdelavacej funkcie televizie. Cielom by mal byt pokus ovplyvnit
ziacky konzum v zmysle tretieho uc¢ebného ciela. Ucitel by sa teda mal snazit
permanentne vyvolavat diskusiu v tomto smere. Délezitou je odpoved Ziakov na
otazky v zopakovani, kde sa ukaze, do akej miery su ochotni selektovat svoj
konzum zabavnych relacii podla ziskanych kritérii.

Literatira:
1. Surda, Jozef: Nie vzdy smiesSne ,Smiechoty®. In: Rodina a §kola, ro¢. 46, 1998, ¢.4, s.13.
2. Volos¢ukova, Denisa : Kolko treba prepinat, aby sa divak zasmial [22. 1. 2004]
In: http:/ /www.modrykrokodil.sk/06_servis/o_humore/clanok_08.asp

© Statny pedagogicky istav: Spracovala PhDr. Viera Kacinovd, jiin 2005
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Ako sa stat hudobnou hviezdou?

Roc¢nik: siedmy, druhy (osemroéné gymndzium)
Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin

Nadvaznost na iné tematické celky: Reality -TV (2. roc.; 4. roc.
osemrocné gymndzium)

Vychodisko:

Média sa stavaju spolutvorcami '"vyrobnou" hudobnych a inych hviezd. Su
prostriedkom zviditelnovania neznamych ludi, z ktorych sa v kratkom case
stavaju celebrity. Prostrednictvom programov typu reality-Sou vSak nielen
hladaju talenty, ale najma divakov, ktori mézu pomocou ponuknutej spéatnej
vazby ovplyvnovat ich priebeh a urcovat osudy sutaziacich. Televizia prezentuje
medialne hviezdy a jej sposob, akym to robi, je urcujuci aj pre ponuknutie
medialnych vzorov. Ziaci by sa mali naucit v ramci tohto tematického celku
kriticky vnimat pozadie tvorby hudobnych hviezd a poznat urcujuce faktory.

Ciele:
Naplnenie hlavného cieta (Ziak kriticky pristupuje k medidlne prezentovangym
vzorom) predpoklada splnenie ¢iastkovych cielov:

1. Ziak si uvedomuje ulohu médii, hudobnych vydavatelstiev, produkénych
firiem pri tvorbe hudobnych hviezd.
2. Ziak rozpoznava neetické prvky v programoch zameranych na tvorbu

hudobnych hviezd
3. Ziak si uvedomuje dosledky medialne vyrobenej slavy na zivot cloveka.

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Na uvodnej hodine by mal ucitel so ziakmi tematizovat vyrok uvedeny v tivode
ucebného textu.

Média su prostriedkom, ktory pomaha vytvarat a tiez ovplyviaovat slavu
jednotlivca. Pomocou akych typov programov sa tak deje? Ulohou ucitela je
vybrat aktualne priklady z médii. Slovensko hlada SuperStar bola relacia, ktora
spada do zanru reality-Sou. Ucitel ziakom vysvetli ¢o je podstatou programov
typu reality-Sou. Divak v nej modze sledovat "nazivo", ako sa z obycajnych Iudi
stavaju medialne zname osobnosti. Sam ma moznost do tohto procesu aktivne
zasahovat. Z vitaza sa nakoniec stane realna hviezda. Bliz§ie sa tymto
televiznym zanrom budu Ziaci zaoberat v 9., resp. 4. roC. na osemrocnom
gymnaziu v ramci tematického celku Reality-TV.

Uvedeny citat ucitel vyuzije aj pri nadviazani rozhovoru so ziakmi o uc¢inkoch
rychlo vyrobenej slavy pre jedinca. Moéze si priniest vystrizky z casopisov, ¢i
novin a sprikladnit tému pre ziakov, ktori sa maju na zaklade vlastnych
skuisenosti, vedomosti zapajat do rozhovoru.

Aké mozu byt dosledky rychlej slavy pre ludi, ktori sa stdvaju slavni prakticky zo
dnia na den?

Zmena osobnosti: u niekoho docasna u iného trvala. Mnohi z nich nedokazu
uniest psychicku zataz, vyplyvajucu z naporu na ich sukromie.
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Clovek, ktory sa stava verejne znamym, ¢asto nevie, ako sa ma spravat. Stava
sa vo svojom prejave neprirodzenym. Tazko nesie, ked jeho slava vyprcha.

Iny naopak si na slavu rychlo zvykne, je mu prijemné byt stredobodom
pozornosti.

Ucitel moze so ziakmi diskutovat o problematike na priklade citatov sutaziacich
v SuperStar, ¢i reality-Sou Dievca za milion:

"Cudia ma spozndvaju na ulici. Ked sa idem najest, okolosediaci pozoruju aj to,
ako st kladiem k ustam hamburger. No zatial je to prijemné" (Miro Jaros)

"Predtym som sa vobec nevedela branit. Teraz sa stdavam akoby clovekom bez
chrbtovej kosti" (Katarina Ivankovad)

"Neprotestujem, ked ma niekto poziada o autogram, je to prijemné"” (Karin
Olasovd)

Uvedené aktivity su realizované na hodine v sulade so vSetkymi ciel'mi.

Na konkrétnych ukazkach relacii, ¢i vystrizkov z Casopisov, novin s tematikou
hladania hudobnych hviezd ucitel moéze rozsirit vyber aj na tzv. castingové
reality-Sou z inych oblasti (hladanie moderatorov), ucitel so ziakmi rozoberie
problematiku neetickych prvkov v relaciach, ide najma o zasahovania médii do
sukromia ¢loveka, ochrana jeho dostojnosti a cti.

V sulade s cielom ¢.2. ucitel priblizi ziakom podmienky vysielania programu: V
pravidlach pre tvorbu relacie (typu SuperStar) zavaznych pre televiziu, ktora
ziskala licenciu na dany program, sa udava aj neetické zaobchadzanie so
sutaziacimi, ako napriklad porotcovia maju kritizovat, urazat sutaziacich,
kameraman ma snimat tych, ktori svoj vystup pred porotou nezvladli a sa
psychicky zrutili. Témou rozhovoru je aj ziakove vlastné spolurozhodovanie o
osude hudobnych ¢i televiznych hviezd - ucitel sa snazi zistit, ¢i si uvedomuje,
ze takymto sposobom pristupuje na pravidla médii.

Opat je na ucitelovi vysvetlit a sprikladnit Ziakom dopady medialne vyrobenej
slavy na c¢loveka - hviezdu.

Ziak ma byt schopny pochopit, ze vyroba slavy jednolivca sa riadi prisnymi
pravidlami Soubiznisu. V sulade s cieflom ¢. 1. ziak si ma byt vedomy kritérii,
ktoré kladu hudobné vydavatelstva alebo produkéné firmy na tvorbu hudobnych
hviezd. KIicovym slovom je imidz hviezdy, ktorého tvorcom st prave spominané
vydavatelstva, produkéné firmy, profesie ako imidzmejkr, vizazista, ¢i modny
navrhar. V ramci dosiahnutia tohto ciela je dolezita aktivita so ziakmi, v ktorej
maju vytvorit modelovd situdciu castingu a dokazat ju zahrat. Pocita sa s
dvojhodinovou dotaciou.

Aké kritérid maju spinat tzv. chlapéenské a dievéenské skupiny, resp. samotni
interpreti, aby "prerazili" u publika?

Ziaci sami maju na zaklade vlastnych skusenosti vytvorit takéto kritéria a
dokazat ich kriticky zhodnotit.

Priklady zo zivota medialne znamych hviezd maju ziakom poodhalit aké
identifikacné vzory im médium ponuka v konkrétnych pripadoch. Aké
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charakterové Crty a spravanie su hodné napodobnovania, a aké nie. Ddlezité je
opat usmernit Ziakov a naucit ich rozliSovat medzi obrazom umelo- medialne
prezentovanej osobnosti a jej skutoénym zivotom.

Materialno-didaktické prostriedky: televizor, video, vystrizky z novin,
casopisov

Literatara:

1. Psycholog: Slava je stres. Treba byt pripraveny. In: www.
sme.sk/clanok.asp?cl=1848182 (nim, mat)

2. http://dievca.azet.sk/

© Statny pedagogicky ustav: Spracovala PhDr. Viera Kacinovd, december 2004
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Hudobné videoklipy a prezentované hodnoty

Roc¢nik: siedmy, druhy (osemroéné gymndzium)
Casova dotacia: 6 vyucovacich hodin,

Nadviaznost na iné tematické celky: Ako sa stat hudobnou hviezdou? (7.
roc.; 2. roC. osemrocné gymnazium)

Vychodisko:

Deti a mladez s velkou oblubou ,konzumuju“ hudobné stanice, relacie, ktoreé
prinasaju hudobné videoklipy. Videoklipy su pre nich velmi atraktivne najma
umeleckym spracovanim urcitej témy, bohatstvom vyrazovych prostriedkov
(najma& dynamickost sledu obrazkov), ich symbolikou a ich vztahom k
hudobnym preferenciam deti a mladeze.

Hudobné videoklipy prinasaju okrem zabavy symbolicky reprezentovanu kulturu
mladych, Styl zivota, hodnotové posolstvo, urcité vzory na napodobenie, ktoré
ovplyvnuju mladych Iudi. Deti a mladez v snahe zmysluplne najst svoj vlastny
Styl zivota hladaju a nachadzauju orientacie, ktoré im ponukaju aj videoklipy s
hudbou, tancom, oblubenymi spevakmi, ich oblecenim, gestami. Tieto prvky sa
stavaju vyznamnymi pri tvorbe Stylu mladych, ich identity, spolupatricnosti,
najmé v suvislosti s peer groups. Ziaci sa v ramci tohto tematického celku maju
naucit kriticky prehodnocovat ponuky videoklipov najma v suvislosti s
hodnotovymi posolstvami a prezentovanymi zivotnymi Stylmi. Dana téma suvisi
s cielom, aby si ziak uvedomil mravnu a vychovno-vzdelavaciu funkciu meédii
prezentovanu v ich produktoch, v tomto pripade vo videoklipoch.

Ciele:
Ziak by mal byt schopny:
1. rozoznavat a kriticky hodnotit medialne prezentované vzory spravania vo
videoklipoch,
2. rozoznavat hodnoty komunikované v hudobnych videoklipoch a dokazat
ich odliSovat od pseudohodnét,
3. zaujimat negativny postoj k povrchne zobrazovanému zivotnému Stylu
¢loveka vo videoklipoch.

Na uvod témy je ulohou ucitela ziskat prehlad o hudobnych televiznych
staniciach a hudobnych televiznych relaciach, ktoré ziaci s oblubou sleduju a
tiez motivoch ich sledovania. Predpokladame, ze ziaci budu sledovat najma
programy s hudobnymi hitmi: STV XXL a Markizy: Deka hity. NajcastejSimi
motivmi sledovania tychto relacii ziakmi je chut zabavit sa, odreagovat, tiez chut
vypocut si oblabené hudobné skupiny ¢i interpetov, vidiet a aspon
sprostredkovane zazit medialne prezentované vzory, ktoré mozu sluzit ziakom na
identifikaciu. Tiez je doévodom pravidelného sledovania videoklipov ziakmi
potreba skupinovej akceptacie (nepisanou podmienkou moze byt ovladanie
najnovsich videoklipov, ktoré sa stavaju predmetom rozhovoru ziakov) a
podvedome tiez tizba zazit intenzivne pocity.

Hned na uvod by mal ucitel pomocou ulohy uviest Ziakov do problematiky
hodnét ako moralnych tak aj inych. Ziaci si maju uvedomit hodnoty s
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pozitivnym a negativnym polom (anithodnoty). Ucitel moéze uviest aj dalSie
priklady hodnot.

V dalSej casti na Styroch vyucovacich hodinach bude ucitel pracovat s
konkrétnymi ukazkami videoklipov. V stilade so vSetkymi uc¢ebnymi ciel'mi by
sa mal Specialne zamerat na zobrazovanie ¢loveka vo videoklipoch v suvislosti s
moralnymi hodnotami - prezentuju sa nam vo videoklipoch vzorové spdsoby
spravania, ktoré mozeme oznacit za dobré pre cloveka (z nas robia dobrého
cloveka), alebo naopak za zlé pre cCloveka (z nas robia zlého c¢loveka). Ucitel si
vyberie priklady viacerych videoklipov najmé& takych, v ktorych je mozné
pomerne fahko rozpoznat nejaké hodnoty a snazi sa sustredit na pozitivne. Je
mozné odhalit vo videoklipoch aj altruistické hodnoty, ako zZit skromne, Setrne,
dobre vychadzat s 'udmi, nemat konflikty? Alebo je naopak mozné castejSie vo
videoklipoch zobrazovat len tie “nevzorové” spoésoby spravania?

Ziaci analyzuju videoklipy podia otazok uvedenych v druhej tlohe.

Ucitel sa tiez moze koncentrovat na dalSie hodnoty. Videoklipy vo svojich
zobrazeniach prezentuju hodnoty najma v suvislosti s hodnotou Stastia. Tato
hodnota je zobrazovana v kombinacii s ekonomickymi hodnotami — peniazmi,
majetkom, uspechom, ale i slavou, bezstarostnym zivotom.

Vo videoklipoch sa casto prezentuje obraz Stastného cloveka, ktory vyhladava v
zivote len to prijemneé (slastné), pre neho samého osozné.

V suvislosti s touto hodnotou sa propaguje celkovy zivotny sStyl, kde
najdolezitejSie je byt nezavisly od inych I'udi, spolo¢nosti, mat vela penazi, nosit
znackové oblecenie, uzivat si zZivota plnym duskom, vynimkou nie je ani
pozivanie alkoholu alebo drog, pritom sa nepytat, ¢i to cloveku osozi.

Ucitela bude zaujimat, aky postoj maju ziaci k takto propagovanému zZivotnému
Stylu. V ucebnom texte je tiez tloha, ktora ma ucitelovi pomoéct odhalit, ako su
ziaci senzibilizovani voci téme: drogy, alkohol ako sucast zivotného Stylu
mladych.

V tejto suvislosti je dobré poukazat na to, ¢o cloveka skutoc¢ne moéze urobit
Stastného a dat jeho zivotu zmysel. Zbavit sa egoizmu a mysliet viac na druhych
Iudi, vyznam tu ma sebadarovanie sa, pomoc inym. Uzivat veci, ale s mierou, ¢o
znamena najst spravny stred v prijemnych veciach, napr. v jedeni a piti,
obliekani sa, pozerani televizie, pouzivania pocitaca, mobilu, v potrebe uznania
(skromnost).

DalSou casto zobrazovanou hodnotou je laska. Pre videoklipy je typické jej
romantické zobrazenie, doprevadzané sexualnymi, ¢i erotickymi scénami. Casto
vidime sporo odetych mladych ludi v sexualne vyzyvavych postojoch so
zvodnymi pohfadmi, ktori spolu nezavazne flirtuju. Ucitel ziakov upozorni, Ze zo
sposobu zobrazenia mame nadobudnut dojem, Ze laska je len nezavazné citové
vzplanutie, zabava, ku ktorej patri najm& sexualne spravanie. Ked city
vyprchaju, je automaticky ohrozeny vztah dvoch ludi.

Sposobom zobrazenia sa nam prezentuje povrchnost vo vztahoch a dochadza
tiez k predcasnému prebudeniu sexualnych pudov u deti a mladeze, resp. k
nespravnemu pochopeniu vyznamu ludskej sexuality. Ucitel podnieti rozhovor
so ziakmi, ako si predstavuju skutoénu lasku medzi muzom a Zenou - povzbudi
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ich k jej uslachtilejSiemu a realistickému vnimaniu, ku ktorému patria aj
zavazky, vernost, legalizovanie ich zvizku v manzelstve.

Predovsetkym pri zobrazeni zeny sa casto do popredia vyzdvihuju jej telesné
vnady, ponuka sa ako sexualny objekt na uspokojenie pudov muza. Najma pre
videoklipy hudobnych Stylov , ako je rap, hip-hop, ale i inych je typické
zobrazenie rappera, ¢asto nevelmi vzhladného s viacerymi sporoodetymi zenami,
ktoré predvadzaju svoje prednosti. Tak sa nam prezentuje deformovany az
neuctivy obraz zeny.

- Ucitel diskutuje so ziakmi o zobrazovani zien (dievcat), ziaci maju uviest
priklady videoklipov, na ktoré si spominaju. Tu je zaujimavé sledovat rozdiely
medzi oboma pohlaviami. Uvedomujui si dievcata citlivejSie ,znehodnocovanie
obrazu zeny vo videoklipoch“ako chlapci?

Ucitel premietne ziakom viaceré videoklipy, ktoré prezentuju medziludsku
lasku v jednom z vyjadreni spravnym sposobom (ako uSlachtily medziludsky
vztah) a nespravnym (ako nezavazné citové vzplanutie). Ucéitel jemne voli
ukazky a vyhyba sa prezentovaniu videoklipov s jednoznacnym a vyluénym
prezentovanim sexualneho spravania, ¢i s erotizujucimi scénami. Tymto sa
vyhyba prebudeniu zmyselnosti u deti.

Z uvedeného vyplyva: Ziaci si maji uvedomit, Ze vo videoklipoch si
zobrazované hodnoty, ako Stastie, laska, casto vsSak skreslene. Ucitel sa
snazi ziakov povzbudit k rozmyslaniu o tom, aké dosledky pre lI'udi, ¢i v
celej spolocnosti m6ze mat deformované zobrazovanie 'udskych hodnot.
DalSiou témou je vyjadrenie Tudskych hodnét cez text piesne aj v suvislosti s
videoklipom. Text piesne Par dni, ktory je uvedeny v ucebnici, vyjadruje
pozitivne usilie ¢loveka popasovat sa s problémami, starostami, tazkostami a
pritom vyjadruje nadej na ich prekonanie.

Ziaci by sa mali naucit davat do suladu text piesne so zobrazeniami, zamysliet
sa, o com su texty.

Taktiez sa ucit kriticky prehodnocovat texty piesni, ktoré nezriedka vyjadruju
vulgarne vyjadrenia. Ucitel si moze zohnat preklad piesne a jemne poukazat na
plytkost textov niektorych piesni. KedZze ¢casopisy pre mladych prinasaju takéto
texty piesni, ktoré prave “letia” a zaroven sa objavuju v hudobnych televiznych
programoch (videoklipoch), nemal by byt velky problém zaobstarat si ich.

V ramci splnenia ciela ¢€islo 3 ma ziak v prvom rade pochopit, ze meédia
zobrazovanim spevakov a skupin vo videoklipoch robia z nich HVIEZDY A
IDOLY a tak serviruju detom a mladezi VZORY. Vzorovym sa stava nielen
spevak, skupina ako taka, ale tiez prezentované sposoby spravania.

Cez ulohu v ucebnom texte, kde sa maju Ziaci zahrat na medialnych tvorcov
videoklipov sa ukaze jednak ziacke chapanie hodndt a tiez miera kreativity, s
akou dokazu spracovat tému videoklipu aj vo vztahu k vlastnym zazitkom. Ziaci
si mozu jednotlivé scény predkreslit a vytvorit tzv. storyboard.

Na tlohu moze ucitel vymedzit dve vyucovacie hodiny.

Nemenej podstatnym cielom je naucit ziaka, Ze:

26



Videoklip je v podstate reklamny film, ktory nas ma podnietit ku ktuipe nejakého
hudobného albumu. Su v podstate reklamou na spevakov, ich najnovsi hit alebo
spominany album.

O ,hodnote® niektorych videoklipov sa ucitel moéze so ziakmi rozpravat aj na
zaklade uryvku zo spravy Rady pre vysielanie a retransmisiu

K programu Fun o piatej sa vztahuju dalsie 4 sprdvne konania,
pricdom Rada v roku 2002 rozhodla v troch z nich. Vysielatel (STV)
v zaciatkoch vysielania programu Fun o piatej ho oznacil ako

detsky program, vhodny pre maloletych (C),/osobitne pre kategdriu
maloletych do 12 rokov). Vzhladom na jeho obsah, najmd hudobnu
zlozku, vSak vekovu vhodnost programu pre maloletych nezohladnil
sprdvne. Do detského programu totiz zaradil videoklipy s
vulgdrnym obsahom. Vysielatel nezohladnenim vekovej vhodnosti
porusil § 20 ods. 4 zakona ¢. 308/2000 Z.z., za c¢o bola Slovenska
televizia sankcionovand upozornenim na porusSenie zdkona. Rada v
tomto pripade upozornila STV zdroven aj na porusenie § 20 ods. 5
zdkona ¢. 308/2000 Z.z., =z dbévodu oznaCenia vekovej vhodnosti
programu, ktoré bolo v rozpore so zavdznym JSO. Upozornenim na
porusenie § 19 ods. 2 pism. e/ zdkona ¢&. 308/2000 Z.z. v tomto
programe bola STV sankcionovand za zaradenie videoklipu, ktory
zobrazoval uzivanie omamnych 1ldtok (marihuany) spdésobom, ktory
zlahcoval ndsledky ich uzivania.

Literatura:
1. GALISOVA, Marina: Ako hip-hop vidi Zeny. In: Tyzden, 2005, ¢. 30, s. 54 —
55.

2. LENCZ, Ladislav a kol.: Metodicky material II k predmetu eticka vychova.
Bratislava : Metodické centrum, Tomasikova, 1995.

3. KUBIK, Johannes: Religidse Botschaften in Videoclips — Bericht Uber einen
Unterrichtsentwurf. In: http:/ /www.rpi-loccum.de/kuvideo.html

4. Neul, Norbert: “Spatzenkappen ab” — Medien-Sinnlichkeit und Identitét:
Teil 3 der Reihe “Medienerlebnisse in der Schule®. In: Medien Impulse.
roc. 7, sept. 1998, ¢. 25, s. 77-82.
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Socialna reklama a jej spolocensky vyznam

Roc¢nik: siedmy; 2.roénik osemrocéného gymndzia (stucast tematického celku
Reklama vsade okolo nds. Moje sktisenosti s reklamou

Casova dotacia: 5 wvyudovacich hodin; 2 vyudovacie hodiny (osemrocné
gymnazium)
Nadvaznost na iné tematické celky: Reklama vsade okolo nds (6. roc.;
2.ro¢. osemrocné gymndzium); Reklama a jej ucinky (9.roc¢.; 4. ro¢. osemrocné
gymnazium)

Vychodisko:

Charitativne, neziskové organizacie tretieho sektora si v mnohych pripadoch
klada za ciel pomahat lIudom ohrozenym, zdravotne hendikepovanym,
podporovat socialnu spolupatricnost, bojovat proti novodobym ohrozeniam
navykovych latok, vytvarat prevenciu pred civilizaénymi chorobami, podporovat
zdravy sposob zivota a pod.

Zadavatelom pre tvorcov v oblasti socialnej reklamy je aj Stat, ktory sa snazi
ovplyvnit spravanie Iudi v oblasti napr. zdravotnictva, starostlivosti o Zzivotné
prostredie, Gspory energie...

Komunikacné kanaly, ktoré sa na Sirenie tychto myslienok pouzivaju, su rozne.
Komunikacia smeruje vzdy k pochopeniu poslania inStitucie, k aktivizacii
jednotlivcov, skupin obyvatelstva, ale posobi aj ako vyzva pre dalSie organizacie
k zapojeniu sa do procesu Sirenia osvety alebo pomoci zbierkami.

K stale castejSie pouzivanym kanalom na Sirenie takychto idei patri aj reklama
v médiach, ktora sa stava sucastou komplexnej marketingovej stratégie
konkrétneho socialneho zamerania.

Nekomercna reklama ma dnes pevné miesto v médiach, jej vyznam netreba
spochybnovat. Ma jasny ciel: aktivizovat prosocidlne spravanie, t. j. spravanie,
ked clovek aj na zaklade reklamy robi skutky, alebo chce robit skutky, ktoré by
mohli pomoéct jemu aj druhym.

Ciele:
Ziak ma byt schopny:

1. charakterizovat pojem reklama, vysvetlit rozdiely medzi komercénou a
nekomercnou reklamou

2. vysvetlit podstatu a ciel socialnej reklamy a vymenovat oblasti, ktoré patria do
socialnej reklamy

3. zdovodnit hodnoty, na ktorych je socialna reklama postavena

4. identifikovat rézne druhy argumentov a apelov v socialnej reklame

S. zrealizovat anketu medzi spoluziakmi o ich postojoch k socialnej reklame.
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Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

V ramci prvej vyucovacej hodiny (na dosiahnutie prvého a druhého vyucbového
ciela) by si ziaci mali zopakovat ucivo z predchadzajuceho ro¢nika, hlavne vediet
vysvetlit, ¢o je reklama a aké ma ciele.

Zdoraznit treba rozdelenie reklamy na:

Ekonomicku (komercni) a mimoekonomickiu (nekomercéni). Obidve skupiny
reklam sa tykaju roznych oblasti: prva je reklamou produktov, vyrobkov, sluzieb,
druha: reklamou myslienky, idey. Prva ma hlavny ciel predat, druha ma hlavne
vychovny charakter, snazi sa vyvolat prosocidlne spravanie.

Je vhodné, aby rozdiely medzi komerénou a nekomerc¢nou reklamou boli so
ziakmi prediskutované na konkrétnych prikladoch. Idealne je podnietit Ziakov,
aby vyhladali v ¢casopisoch, novinach, na internete ukazky z najcastejsie sa
opakujucich oblasti socialnej reklamy:

— charitativha pomoc I'udom, ktori to potrebuju, napr. Hodina detom, prispevky
na budovanie hospicov, paraolympiada,

— ochrana zvierat — budovanie utulkov, boj za obmedzovanie testovania liekov a
kozmetiky na zvieratach,

— ochrana zivotného prostredia - akcia Slovnaftu “Mama, oco, malujeme
prirodu!”?, reklamy zdruzenia Deti Zeme, Modra planéta, Greenpeace,

— ochrana zdravia, zdravy sposob zivota, napr. Sportovanie, stravovanie, Liga
proti rakovine,

— ochrana mladistvych pred drogami — reklamy Protidrogového fondu

— protifajciarske kampane,

— kampane zamerané na znizenie pozivania alkoholu,

— kampane boja proti chorobam, napr. AIDS,

— kampane veduce kIudskej tolerantnosti a rasovej znaSanlivosti, napr.
UNICEF,

— kampane za pravo dietata na zivot a pod.

Aktivne vyhladavanie uvedenych typov reklam v médiach ma prispiet k zvySeniu
citlivosti ziakov k tymto témam. Podstatné je, aby si zZiaci uvedomili vyznam tejto
reklamy a tym aj naplnenie jej hlavnych funkcii: informovat, vytvorit k ponuke
vztah, zmenit spravanie.

Ukazky z reklam su podnetom na analyzu hodnét, argumentov a apelov,
pouzitych v tomto type reklam (v zmysle dosiahnutia tretieho ucebného ciela).

Ucitel moze pripravit zoznam zakladnych hodnét, o ktoré sa tieto reklamy
opieraju, a podnietit diskusiou ziakov k tomu, aby uvazovali a hovorili o tychto
hodnotach a ich funkcii v spolocenskom aj individualnom Zzivote.

Priestor treba venovat aj praci s apelmi — vyzvami v tychto reklamach (Stvrty
ucebny ciel). Na hodine by sa malo poukazat na to, k comu apely vyzyvaja, a
pretransformovat tieto vyzvy vo vztahu k ziakom, ¢o mozu v tomto smere urobit
oni. Praca s apelmi by mala vyustit v odporuicanie, co méze urobit ziak sam, resp.
spolu s rodi¢mi. Pracovat sa da s jednotlivymi oblastami socialnej reklamy:

- Napriklad v charitativnej oblasti mozeme prispiet financ¢ne, mézeme sa stat
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aktivistami a dobrovolne pomahat slabsim. Pristup by mal byt ¢o najviac
individualizovany - ¢o mozem urobit ja, v naSej Skole, v nasSej rodine, v naSom
meste. Na dosiahnutie takého pristupu je potrebné, aby Ziaci vedeli, aké napr.
charitativne akcie sa u nich konaju, ¢o robi mesto, miestny urad, cirkev a aké
inStitacie sa tymito otazkami zaoberaju, kde sa moze prosocialne spravanie
ziakov prejavit, napr. domov déchodcov, pobocka UNICEFu, klub mladych pri
miestnej fare... Ak je to mozné, treba podnecovat ziakov k tomu, aby sa o dané
témy zaujimali.Podobne by sa malo pristupovat aj k ostatnym oblastiam.
Prikladom je pomoc zvieratam. Diskusia sa moze odvijat od toho, ¢i maju ziaci
doma zvierata, ako sa o ne staraju, ¢i poculi o utulkoch pre zvierata, o testovani
liekov a kozmetiky na zvieratach. Nasledovat by mala analyza reklamy -
hlavného posolstva, apelu a vysvetlenie dévodu, preco su takéto reklamy
dolezité, aké spravanie maju navodit. Odporucat sa da navsteva utulku pre
zvierata (ak je pre ne dostupny).Diskusia by mala smerovat k hladaniu
optimalneho vztahu hlavne k domacim milac¢ikom — psom a mackam.

Odporucame vyberat na hodinu ukazky z oblasti, ku ktorym maju Ziaci vztah a
mozu diskutovat aj o vlastnom spravani v danej oblasti.

Uloha na doma (obsiahnuta v uéebnom texte) by mala byt Ziakom zadana hned
po prvej vyucovacej hodine, aby sa stihli pripravit na vyucovanie. Ucitel by mal
ziakov podnietit a vyzadovat od nich, aby sa rozpravali na tito tému aj s rodi¢mi.
Ziskané poznatky a nazory by sa mali prediskutovat na hodinach.

V ramci diskusie ziakov s rodi¢mi treba dat déraz na to, ¢i sa nejakej akcie,
spadajucej pod socialnu reklamu zucastnil niekto z rodiny, alebo rodina ako
celok, ¢i reklama ovplyvnila ich spravanie. NajdolezitejSie st motivy, dovody,
preco tak urobili, alebo neurobili.

Ziaci by v ramci dosiahnutia piateho ucebného ciela mali dokazat zrealizovat
anketu so spoluziakmi (vlastnej triedy alebo inej), ktora by sa tykala zistovania
ich postojov k socialnej reklame. Ide o problémovu ulohu, ktora moéze byt rieSena
aj formou dvojhodinového projektu. Ziaci by mali vo viac¢lennych skupinkach
(pocet zavisi od technickych moznosti §kol: mnozstva diktafonov, alebo
discmanov, na ktoré budu zaznamenavat odpovede Ziakov, nemal by vSak
presiahnut Styroch ziakov na skupinu):

1. zostavit anketové otazky z oblasti uvedenych v ucebnici,

2. zrealizovat anketu medzi spoluziakmi,

3. zanalyzovat, zosumarizovat a prezentovat vysledky prace.

Ucitel dba na to, aby sa do prace v skupine zapajali vSetci ziaci a dokazali si
rozdelit pracu. Vychodiskom moéze byt nizSie uvedeny prieskum, ktory bol
realizovany u starSich ziakov 16 — 17 ro¢nych. Ziskané vysledky su podnetom pre
diskusiu a podnietenie prosocialneho spravania ziakov (nezamienat prosocialne
spravanie len s finanénym prispevkom, ale mat na mysli celkové spravanie
jednotlivca, jeho zodpovednost, uvedomely pristup k problémom).

InSpiracia z vyskumu:

Postoj Studentov k socialnej reklame sme zistovali u stredoskolakov. Zo stiboru 1316 Studentov
sa do niektorej z akcii charitativneho charakteru zapojilo 41,2% stredoSkolakov a nezapojilo
58,8%, ovela viac dievcat ako chlapcov.
Motivy ovplyviujuce spravanie mladych ludi :

o citim to ako povinnost urobit nieco uzito¢né,
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povazujem tieto projekty za zmysluplné,

som si isty/a/, ze ziskané financie budu pouzité tym najlepSim spdsobom,
forma, ktorou nas vyzyvaju zapojit sa do akcie, je vhodna, oslovuje ma,
zaujimam sa o veci verejne,

robia to I'udia v mojom okoli, citim potrebu pridat sa k nim.

o O O O ©

Zaujimali nas aj dévody, motivy, preco sa mladi Tudia nezapojili do niektorych z vyziev,
obsiahnutych v socialnych reklamach. Ich odpovede boli nasledovné:
o nie som siisty/a/, ¢i sa peniaze pouziju na ucel, na ktory boli uréené,
nemam dostatok finanénych prostriedkov,
nie som o takychto akciach dost informovany/a/,
tieto problémy by mal rieSit Stat, a nie obc¢ania,
nezaujima ma to (nezaujem castejSie prejavili chlapci ako dievcata).

O O O O

A napokon zaujimal nas nazor na ucéinnost sociadlnej reklamy. Podla odpovedi
stredoskolakov najucinnejsia je reklama:
o vyzyvajuca na boj proti rakovine,
o reklama na pomoc detom v detskych domovoch,
o reklama na boj s chorobou AIDS,
o reklama na pomoc zvieratam.

Zistili sme, ze existuje priama suvislost medzi vnimanim uc¢innosti reklamy a vlastnou
aktivitou mladych ludi. Ti, ktori sa do niektorej z charitativnych akcii zapojili, boli ovplyvneni aj
reklamou.

Naopak, k najmenej u¢innym druhom socidlnej reklamy patri podla nazoru vyberovej
vzorky stredoskolakov:

o reklama zamerana proti pitiu alkoholickych napojov,
o reklama upozornujuca na nebezpecenstvo fajéenia,
o reklama upozornujuca na nebezpecenstvo uzivania drog.

Studenti boli pomerne skepticki aj k ti¢éinnosti reklamy zameranej na ochranu Zivotného
prostredia. (Hradiska, E., 2003).

Podrla vysledkov vyskumu u stredoskolakov, skupina 16-17 ro¢nych byva najcastejSie ohrozena
alkoholovou, nikotinovou alebo drogovou zavislostou. Je zlé, Ze prave reklamu, upozornujicu na
tieto ohrozenia, povazuju za malo, alebo dokonca za netéinnu.

Okrem klasickych reklamnych nosicov, z ktorych je najintenzivnejSie vhimana televizna reklama a
reklama v dennikoch a ¢asopisoch, mladi 'udia najviac reaguju na priame akcie, také, na ktorych
sa moézu aktivne zGiCastnit.

Pokial ide o priame zapojenie sa do niektorej akcie zameranej na pomoc inym, takmer polovica sa
ich aspon raz takejto akcie ztcastnila. Pozitivom st motivy, ktoré ich k tomu viedli, a to pocit

sa zdaju byt vinformovanosti mladych Iudi a vich ubezpeceni o efektivhom vyuziti napr.
nazbieranych finanénych prostriedkov.

Ucitel sa ma snazit usmernit ziakov tak, aby:

— nezamienali komerénu reklamu produktov a sluzieb so socialnou reklamou,

— aby pochopili vyznam, poslanie socialnej reklamy,

— aby ziaci boli schopni zaujat k socialnej reklame vlastny nazor,

— aby si uvedomili, Ze problémy zobrazené v socialnej reklame sa dotykaju aj ich
(alebo budu dotykat),

— aby bolo posilnené a konkretizované ich prosocialne spravanie.

Metodické poznamky k vyucbe tematického celku na osemro¢nych
gymnaziach:

Ucitel si zvoli metody a formy prace so ziakmi f'ubovolne (v rozpéti dvoch
vyucovacich hodin), dba vSak na splnenie prvych troch vyucovacich cielov. Spoji
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ucivo s tematickym celkom Reklama vsade okolo nas. Moje skusenosti s reklamou
(2. rocnik osemrocnych gymndazii).

Materialno-didaktické pomocky: televizor, video, diktafény, discmany,
pocitace, ukazky medialne komunikovanych reklam.
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Tvorba rozhlasovej nahravky

Roc¢nik: siedmy, druhy (osemroéné gymndzium)

Casova dotacia: 18 wvyudovacich hodin; 13 vyudovacich hodin (osemrocné
gymnazium)

Nadvaznost na iné tematické celky: vsetky tematické celky tykajiice sa
rozhlasovej tedrie, predovsetkym problematika typolégie relacie a zanrov (7. roc.)

Vychodisko:

Vzhladom na schopnost mladého c¢loveka naucit sa posudzovat spravne a
nespravne modely predkladané médiami, je tvorba vlastnej rozhlasovej relacie
(nahravky) neoddelitelnou sucastou obohatenia teoretickej bazy o rozhlasovom
meédiu. Tento ucebny text zamerany na prakticku realizaciu je v porovnani s
predchadzajucimi textami akymsi vyvrcholenim celého spektra doélezitych
informacii o fungovani a vnimani rozhlasového meédia a zaroven zaviSenim
vychovno-vzdelavacieho aspektu tejto tematickej oblasti. Zaroven je vybornou
prilezitostou mladého kolektivu i jednotlivcov prejavit svoje tvorivé ambicie v
rozhlasovej sfére.

Ciele:

Ziak ma byt schopny:

1. zvladnut vyber a pripravu Skolskej rozhlasovej relacie

2. aktivne vytvorit a zrealizovat v redakénom time triedy konkrétnu relaciu
3. zhodnotit kvalitu a tiroven relacii vytvorenych v Skolskom kolektive

Metodicky postup (metody a formy prace so ziakmi):

Na tvorbu rozhlasovej relacie je potrebné zvladnut predchadzajuce ucebné texty
zo 7. ro¢nika, tykajuce sa vSeobecnej charakteristiky rozhlasu, jeho Specifik,
historickych suvislosti a samozrejme obsahu vysielania - teda relacii a
predovsetkym jednotlivych Zanrov. To znamena: ziak by mal disponovat, a to
podciarkujeme, urcitym potencialom konkrétnych teoretickych vedomosti. Bez
predchadzajucich teoretickych zakladov Ziak nemoéze zvladnut taku naroc¢nu
prakticki tulohu, akou je rozhlasova relacia, ak ma byt na primeranej
kvalitativnej urovni. Na druhej strane vSak treba povedat, Zze prave prakticka
tvorba je pre mladého cloveka pritazlivejSia nez tedria. Preto by mala byt akousi
odmenou za snahu v teoretickej baze uc¢ebnych textov o rozhlasovom médiu. To
by mohol ucitel zdoéraznit uz v itvode rozhlasovej teorie.

Vychadzajuc z tohto principu a predpokladu, uvodné stretnutie v ramci
ucebného textu zameraného na tvorbu relacie v rozhlasovom médiu, je potrebné
zacat opakovanim najpodstatnejSich suvislosti. Ucitel ma prediskutovat so
ziakmi jednotlivé iiseky ucebného materialu o rozhlasovych médiach tak, aby sa
otvorila priama a suvisla nadvéznost na tvorbu relacie.

V ramci ucebného textu, tykajuceho sa samotnej tvorby rozhlasovej relacie,
zdorazni rozdielnost v charaktere prace na hodine, kde sa stava samotny ziak
dominantnym  ako tvorivy redaktor a autor v ramci svojho kolektivu,
samozrejme pod vedenim ucitela.

V ramci predpripravy je ziaduce, aby ucitel pripravil nahravky jednotlivych typov
relacii od spravodajského, publicistického az po umelecku tvorbu - ako typické
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priklady a podnetné vzory pre ziakov pred rozhodovanim sa o vlastnej téme a
relacii. Samozrejme vzhladom na Siroké spektrum moznosti je najlepSim
prikladom systém relacii a programova Struktara Slovenského rozhlasu. Pre
dobru orientaciu a primeranu nazornost je potrebné ziakom nechat vypocut si
celé vzorové relacie, prip. zostavy relacii. Taktiez je potrebné, aby si Ziaci pod
vedenim ucitela robili poznamky (zapisy), ktoré budu dobrym zakladom pri
zostave scenara vlastnej relacie.

Ucitel ma vysvetlit zasadny rozdiel medzi spravodajskou a publicistickou
relaciou, pricom pokial ide o spravodajstvo, jeho periodicita vysielania v
rozhlasovej praxi v kazdom rozhlasovom meédiu/radiu sa realizuje denne, v
niekolkych vydaniach a rozmeroch (Casovy rozsah).Publicistické relacie sa
vyskytuju v celom zanrovom spektre predovsetkym v ponuke stanic Slovenského
rozhlasu, v komer¢nych radiach iba Ciastoc¢ne.

VSetky typy relacii v rozhlasovej praxi si vSak vyzaduju nielen kazdodennu,

resp. pravidelnu starostlivost redaktorov o sledovanie vsetkého aktudlneho

a zaujimavého (podla tematického zaclenenia v redakcii), teda rozhlad v

spolocenskom diani , ale i pohotové a kvalitné rozhlasové spracovanie vybranych

tém do vysielania.

Vychadzajuc z tychto suvislosti, pri rozhodovani Skolského redakéného timu

vytvorit spravodajsku relaciu, dominuju tri podstatné skutocnosti:

- periodicita relacie - vzhladom na moznosti, ktoré ponuka technické
vybavenie §koly maju ziaci v tvorbe Skolskej relacie vacSinou moznost
jednorazovej vyroby relacie, pripadne vysielat vlastnu tvorbu - relacie v
urcitych pravidelnych intervaloch (napr. prostrednictvom sSkolského rozhlasu),

- tematicky okruh - vybrat vhodnu tematicku oblast - udalosti, problémy,
ktorymi mladi ludia zZiju, ktoré su zaujimavé, vzhladom na im vlastné
prostredie a vekovu hranicu,

- rozsah relacie - danym podmienkam $koly ¢i triedy je potrebné prisposobit i
rozsah relacie.

Ziak by si mal osvojit skuisenost a poznat, ze byt rozhlasovym redaktorom,
moderdtorom je vyznamnym povolanim. Celd pritazlivost a zaujimavost tejto
prdce spociva nielen v jeho farebnosti a pruznosti, ale v rovnakej miere i
zodpovednosti.

V priebehu pripravy relacie i jej samotnej realizacie si ziak ma postupne osvojit
schopnost  hodnotit problémy a udalosti, vediet zvazit, ¢i su vhodné na
uverejnenie, ako sa dostat k jednotlivym aktudlnym problémom a podstatnym
podrobnostiam, ako ich prezentovat aby zaujali aby boli pravdivé, bez
predsudkov a skreslenia.

Po tychto zvladnutych krokoch v dalSej Casti ucitel zada ziakom vypracovat

domacu ulohu - scenar - teda podrobny tematicky plan relacie, ktora chce

vytvorit. Na dobré zvladnutie tejto ulohy je potrebné, aby vysvetlil ziakom

zakladné znaky scenara relacie, pricom treba Zziakom zdoéraznit jeho vyznam pre

dalSiu pracu redaktora, moderatora i technika.

Scenar ma obsahovat:

- nazov relacie, ktory ma suvisiet s tematickym zameranim, resp.
vybranou problematikou,
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- zvoleny rozsah relacie,

- vsSeobecnu charakteristiku - tzv. anotaciu,

- uvodné zahlasenie,

- rozdelenie a charakteristika jednotlivych prispevkov a autorov a
medzivstupy moderatora,

- zaverecné slovo a odhlasenie relacie,

- vyber hudby, prip. zvukov a zaradenia k jednotlivym castiam.

Po prezentacii jednotlivych scenarov ucitel urobi vyber niekolkych na zaklade

celokolektivnej diskusie vSetkych zainteresovanych ziakov.

Po vybere scenarov, teda tematickych zamerani a typov relacii, ako aj zaradenia

ziakov do timov nasleduje realizacna faza - vyroba relacii (podla technickych

moznosti). Predstavuje realizaciu jednotlivych casti relacii ziakmi (textova a

zvukova realizacia):

- pisanie textu - podkladu pre prislusnu cast reldcie zo strany vSetkych
zainteresovanych na reldcii (na domdcu tlohuw),

- vzdjomnad prezentdcia prispevkov, zahlaseni, odhlaseni, v poradi jednotlivych
relacii (na nasledujucej hodine) za pomoci ucitela,

- redigovanie (uprava) textov z hladiska jazyka, Stylu a tematického ohranicenia
i rozsahu,

- vyber hudobného podkresu v reldacii, ako aj skladieb ako zvucky, pauzy medzi
castami reldcie a pod. (na zdklade prineseného materialu jednotlivymi ziakmi -
opdt navrhy riesSit diskusiou timu),

- zvukova realizdcia textovych podkladov (v teréne alebo v Skole za pomoci
nahrdvacieho zariadenia (najlepsSie minidisc s mikrofénom, prip. diktafon,
magnetofén),

- montdz reldacie, tzn. zhrdvanie jednotlivych sucasti reldcie podla scendra, za
ucasti technika, (tato faza si vyzaduje minimdlne zdkladné strihacie a
nahravacie pracovisko - mixpult, pocitac) pod neustdlym dohladom udcitela, v
pripade moznosti aj externého odbornika- technika z niektorého rdadia (na
zdklade dohody, prip. formou exkurzie do technického studia daného rdadia),

- nasleduje nesmierne doélezitd sucast tvorby reldcie - hodnotenie na zdklade
odposluchu (kolektivneho charakteru) vytvorenych a odvysielanych relacii - zo
strany ucitela i jednotlivych zZiakov, pripadne i dalSich ziakov
nezainteresovanych v roli posluchdcov zo Skolského prostredia.

Odporucame napriek drobnym nedostatkom ocenit snahu Ziakov pri tvorbe ako

aj sebahodnoteni vytvorenych relacii.

Materialno-didaktické prostriedky:

Scenare

Rozhlasové sStudio - zvukovo-technické priestory =zariadené na realizaciu
jednoduchych relacii

Rozhlasovy prijimac

Internet

Magnetofon, minidisc s mikrofonom
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